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RESUMEN BIOGRAFIA DEL AUTOR
La condición actual del malecón de Cataño es 
promedia, se encuentra en buenas condiciones, 
pero no se ha maximizado su potencial turístico. 
Esta propuesta se enfatiza en la exploración del 
desarrollo del Malecón de Cataño, incluyendo 
su actividad comercial, elementos culturales y 
valor turístico. Se propone cultivar una identidad 
local e internacional en el pueblo de Cataño por 
medio de un desarrollo turístico con la intención 
de incorporar una economía global. Se busca 
lograr una generación de ingreso para el pueblo 
de Cataño interconectando sus destinos turísticos 
y fortaleciendo la relación capitalina con el Viejo 
San Juan.  La propuesta consiste en el desarrollo 
de una edificación que ofrezca facilidades a los 
visitantes del malecón, una experiencia cultural 
genuina y un destino turístico que finalice el 
recorrido del malecón. La edificación ofrecerá 
lotes comerciales, un centro de actividades, plazas, 
muelles y miradores. Objetivos que se enfatizan son 
la conexión turística entre Cataño y el Viejo San 
Juan por medio de una extensión y revitalización 
del malecón. Enmarcar la costa de Cataño con una 
propuesta arquitectónica que atraiga comercio 
turístico desde el Juan y establezca un nuevo 
destino turístico. Revitalizar la actividad turística 
desde el Viejo San Juan y establezca un nuevo 
destino turístico. Revitalizar la actividad turística en 
Cataño e interconectar los destinos turísticos de 
Cataño como el malecón, casa Bacardí y la isla de 
cabra.

Autor: Elix Raul Perez Rivera
Estudiante de la Universidad de Puerto Rico - Recinto Rio 
Piedras
Escuela Graduada de Arquitectura 

Ciudadano Americano, Residente del Isla de Puerto Rico 
Bachillerato de la Escuela de Arquitectura Puerto Rico
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DE SAN JUAN A CATAÑO:
LA EXTENCIÓN DE LA ECONOMIA TURISTICA 
CAPITALINA A TRAVES DE LA REVITALIZACIÓN 
Y EXTENCIÓN DEL MALECÓN DE CATAÑO



INTRODUCCIÓN
Este escrito busca explorar el desarrollo del Malecón 
de Cataño, esto incluye actividad comercial, elementos 
culturales y valor turístico. Se propone cultivar una 
identidad local e internacional en Cataño por medio de 
un desarrollo turístico con la intención de incorporar una 
economía global. Los fines de la propuesta es generar 
ingreso para el pueblo de Cataño interconectando 
sus destinos turísticos y fortaleciendo la relación 
capitalina con el Viejo San Juan.  Se busca un mayor 
desarrollo de los recursos de transportación pública del 
pueblo y crecimiento de sus comercios existentes.  La 
propuesta consiste en el desarrollo de una edificación 
icónica que le ofrezca facilidades a los visitantes y una 
experiencia cultural genuina del pueblo de Cataño. 
Técnicas utilizadas durante la investigación consisten 
en: recorridos, documentación fotográfica, revisión 
de literatura sobre el malecón, se realizaron estudios 
demográficos y poblacionales para definir el perfil de 
turistas locales e internacionales con el fin de determinar 
las actividades preferidas, etc. 

El desarrollo del Malecón de Cataño el 26 de octubre de 
2016 vino con el propósito de crear un espacio completo 
que destaque el potencial de la ciudad de Cataño. El 
propósito principal del Malecón era “observar” la creación 
de una atracción turística que pudiera atraer multitudes 
de toda la isla y enfatizar que Cataño tiene algunas 
de las mejores vistas costeras de la isla. Además de 
promover sus restaurantes comerciales, los vendedores 
de comida en la Villa de los Pescadores y la forma en que 
se entregan mariscos frescos a la mesa en Puerto Rico. 
Afirmó el entonces gobernador:

“El desarrollo del Malecón de Cataño fue 100% fundado 
por el Gobierno de Puerto Rico, hecho que es bastante 
positivo pero que posiblemente podría implicar por 
qué aún le falta un mayor desarrollo.”  Alejandro García 
Padilla, 26/Oct/2016, Periódico Primera Hora.

La mayoría de los turistas van directamente en taxi al 
destino turístico más eficiente de la ciudad, Casa Bacardí. 
Casa Bacardí ofrece muchas actividades, áreas recreativas 
y servicios que los turistas encuentran atractivos, 
ejemplos incluyen recorridos por las instalaciones, 
muestras gratuitas de alcohol y atractivos espacios de 
descanso. Mientras tanto, el Malecón de Cataño carece 
de protección del sol a través de árboles y arbustos, 

atractivo comercial, exposición y promoción. El Malecón 
de ninguna manera es una mala idea o inversión, pero 
está claro que aún le faltan elementos importantes para 
convertirse de manera eficiente en un atractivo destino 
turístico.

Luego del paso del Huracán María en 2017, la ciudad 
de Cataño quedó más impotente y olvidada.  Muchos 
comercios fueron víctima de las inundaciones y la 
erosión debido a la naturaleza extrema de la tormenta. 
En ese momento, solo unos pocos refugios estaban 
operativos y en condiciones aceptables para albergar a 
familias desplazadas. 

La ciudad de Cataño utiliza el lema Cataño Vive, sin 
embargo, no parece destacarse de ninguna manera 
y algunos de sus comerciantes han renunciado a la 
noción y es fácilmente visible a través de las condiciones 
actuales de gestión de residuos. Pero ¿cómo podemos 
revitalizar el ánimo de la población y convertir a 
Cataño en una parte importante de la economía 
turística de Puerto Rico? Cataño tiene todos los medios 
para lograrlo, pero requiere un mayor desarrollo de 
sus destinos turísticos y de los servicios que ofrecen. 
Idealmente, un desarrollo turístico adecuado podría 
aumentar en gran medida la economía y la importancia 
de Cataño. Conduciendo a un mejor desarrollo 
económico comercial, cultural y social para el bienestar 
de su población, y el mejor uso de sus recursos 
naturales y culturales.

Como objetivo se busca lograr generar una conexión 
turística entre Cataño y el Viejo San Juan, por medio de 
una extensión y revitalización del malecón de Cataño. 
Enmarcar la costa de Cataño con una propuesta 
arquitectónica que atraiga comercio turístico desde 
el Viejo San Juan y establezca un nuevo destino 
turístico. Revitalizar la actividad turística en Cataño e 
interconectar los destinos turísticos de Cataño.

Cataño es conocido como “La Antesala de la Capital” 
(preludio de la capital), debido a su ubicación frente 
a la bahía de la capital de Puerto Rico, la ciudad de 
San Juan. Aun con un título como “La Antesala de la 
Capital” parece ser que Cataño no se relaciona con 
San Juan de otra manera directa que no sea porque 
comparten una bahía. Cataño es una ciudad olvidada 
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por el público general y cortada del mapa por el 
expreso José de Diego. En los últimos años, las mayores 
atracciones turísticas de Cataño, además de Casa 
Bacardí, han permanecido cerradas al público o en un 
estado grave de infraestructura. Isla de Cabra se está 
deteriorando a un ritmo alarmante, debido al aumento 
del nivel del mar, el edificio principal del Parque 
la Esperanza permanece inhabitable debido a su 
degradación estructural y su acumulación de desechos. 
Mientras tanto, el Malecón de Cataño continúa 
atrayendo multitudes al paseo marítimo de Cataño, 
en todo caso, esto es evidencia de que el Malecón de 
Cataño tiene un gran potencial turístico y podría atraer 
multitudes más grandes con un mayor desarrollo.

Claro, un mayor desarrollo de El Malecón de Cataño 
podría lograr un mayor número de visitantes en 
términos de capacidad máxima, pero idealmente el 
método más efectivo sería cambiar el tipo de turismo 
que ofrece Cataño. Según el municipio de Cataño 
el malecón es un área familiar pasiva enfocada en 
mostrar las espectaculares vistas de la Bahía de San 
Juan y enfatizar la historia de pesca de Cataño como 
proveedor de mariscos. Pero el tramo del Malecón 
termina antes de llegar a la Villa de Pescadores dividido 
por un estacionamiento, el estado actual del Malecón 
es agradable pero no optimizado, su horario más activo 
es de 4:00 pm a 8:00 pm y es altamente debido a la 
influencia del sol, las horas del día se encuentran con 
la luz del sol abrasadora sin sombras naturales para 
reducir el impacto. 

El malecón actualmente carece de una identidad local 
o internacional para lograr propulsarse hacia una 
economía capitalina. Sin embargo, el malecón retiene 
un valor turístico alto debido a su localización en 
relación con los destinos turísticos a sus alrededores. 
El pueblo esta en grave necesidad de un propulsor 
económico que al igual que generar ingreso pueda 
generar interés y continuidad, utilizando sus recursos 
naturales, parques y vistas hacia el mar.

En fin, lo que propone esta investigación es el 
desarrollo de un destino turístico, un punto final 
al malecón, un destino que puede atraer y retener 
multitudes de turistas. Un hito arquitectónico que 
puede atraer espectadores de una sola mirada y la 
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integración de una programación que juegue con 
las fuerzas del Malecón de Cataño. La idea es poder 
beneficiar al pueblo, a futuras generaciones y aumentar 
la actividad turística e incentivar el desarrollo y evolución 
del comercio local en Cataño.
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ARQUITECTURA PARA EL TURISMO 
Para comenzar a discutir los posibles beneficios de la 
integración de una economía turística en Cataño se debe 
explorar lo que el término conlleva y su implementación. 
La economía del turismo se relaciona a la producción, 
distribución, consumo y servicios turísticos diseñados 
para satisfacer las necesidades y deseos de los turistas. 
Una autoridad del tema sería el UNWTO (United Nations 
World Tourism Organization) la agencia responsable 
de la promoción del turismo responsable, sostenible 
y universalmente accesible que promueve el turismo 
como motor del crecimiento económico, el desarrollo 
inclusivo y la sostenibilidad ambiental y ofrece liderazgo y 
apoyo al sector en el avance del conocimiento y políticas 
de turismo en todo el mundo. Según el UNWTO el 
turismo es uno de los principales sectores económicos 
del mundo. Es la tercera categoría de exportación más 
grande (después de combustibles y productos químicos) 
y en 2019 representó el 7% del comercio mundial. Para 
algunos países, puede representar más del 20% de su PIB 
(Producto Interno Bruto) y, en general, es el tercer sector 
de exportación más grande de la economía mundial. 
Las personas son el elemento primordial en el desarrollo 
de una economía turística. El crecimiento y existencia 
del turismo depende del nivel de satisfacción de las 
necesidades y los deseos de los visitantes. 

“Como los gentrificadores, los turistas necesariamente 
canibalizan el espacio que disfrutan. Buscan compartirlo 
y guardarlo para sí mismos al mismo tiempo, en una 
evidente contradicción.” (Justinien Tribillon, 2020, p.11). 
8

Tribillon aquí destaca la relación de consumo entre el 
turista y el espacio, como se apoderan de los espacios y 
transforman su entorno para cumplir con sus necesidades 
comerciales. Los fundamentos de la economía turística 
están dirigidas a la exportación e importación de turismo. 
La exportación turística es un procedimiento asociado 
con un sistema de intercambio de impresiones de un 
lugar, mediante la inversión de dinero en localidades 
comúnmente visitadas por turistas.  Debido a estas 
prácticas, sin duda se abren las puertas a una economía 
global. En tiempos recientes el surgimiento de nuevas 
tecnologías y herramientas digitales, junto con los 
cambios económicos y políticos, impulsaron y aumento 
en viajes físicos. A causa de esto vivimos en un constante 
estado de migración, hemos llegado a una condición en 

la que la mayoría de nosotros somos turistas por medio 
virtual o presencial.

“El turismo está indisolublemente ligado a la mirada, 
al espacio diseñado y a la noción de “pintoresco”. Del 
latín “pingere”, pintar, “pintoresco” describe algo que 
vale la pena pintar. En su búsqueda de la autenticidad, 
el turismo da forma al espacio que busca consumir y es 
moldeado por él.”  (Justinien Tribillon, 2020, p.8). 8

Sin embargo, nos debemos preguntar qué elementos 
físicos, culturales, invisibles o intangibles son 
responsables por otorgarle un valor turístico a una 
localización. Una arquitectura física es una disposición 
de elementos físicos (elementos del sistema e interfaces 
físicas) que proporciona la solución de diseño para 
un producto, servicio o empresa, y está destinada 
a satisfacer los elementos de la arquitectura lógica 
y los requisitos del sistema. Es implementable a 
través de tecnologías. En relación con la cultura la 
arquitectura refleja e influye simultáneamente a la 
cultura, en un círculo constante que afecta la expresión 
nacional alcanzando niveles como los vecindarios, 
lugares de trabajo y establecimientos educativos. 
Esto es normalmente representado con el uso de la 
arquitectura para fabricar símbolos de identidad y por 
la creación de un lenguaje de diseño especifico al sitio. 
La cultura se define como las ideas, las costumbres y 
el comportamiento social de determinadas personas 
o sociedades. Los comportamientos a los que estamos 
acostumbrados y nos han enseñado son los factores 
que determinan el tipo de espacios en los que 
necesitamos vivir. Tomando en consideración el efecto 
físico y cultural de la arquitectura podemos afirmar que 
a causa de ambos se generan fenómenos intangibles 
en el espacio que se manifiestan en distintas formas. 
Esto puede determinar el tipo de publico que ocupa 
un espacio, la clase social, el nivel de seguridad, 
las actividades realizadas, la comunidad que sirve 
y el impacto social que tiene en la identidad de la 
edificación, la ciudad y el país. Sin embrago, estos 
elementos refuerzan la noción que el impacto creado 
por una edificación es constante siempre y cuando 
existe en el espacio. La arquitectura es el jugador mas 
importante ya que determina las reglas con las cual 
la sociedad se gobierna. Edificaciones tales como 
Iglesias, capitolios, escuelas, prisiones, etc. determinan 

Puerto Rico generó alrededor de 2,920 millones de dólares solo en el sector turístico. Esto corresponde al 2,8 por ciento de su producto 
interno bruto y aproximadamente el 36% de todos los ingresos por turismo internacional en el Caribe. Foto de Larry Luxner tomada en 
agosto de 2016.

Calles vacias en el Malecon de Catano, imagenes por Centro de Gobierno (Minillas) - Roberto Sánchez Vilella
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y sugieren el comportamiento que debe adoptar el 
visitante o residente. Al igual si el edificio determina el 
comportamiento del visitante, el arquitecto determina el 
comportamiento del edificio, en conclusión, la imagen 
del arquitecto y su intensión es el factor determinante 
del espacio y es el elemento constante. 

“Solo quedó siempre el arquitecto de la ciudad. 
También era el elemento menos pixelado, porque no 
se movía. Estas “cámaras de salpicadero” urbanas, 
desarrolladas inicialmente para la vigilancia y el control 
del tráfico, se habían convertido en artefactos de la 
cultura pop por derecho propio.” (Justinien Tribillon, 
2020, p.7). 8

Las edificaciones presentes en las cámaras de seguridad 
de tránsito son el elemento constante que se registra 
en imágenes y grabaciones de la ciudad. Tienen un 
protagonismo en el desarrollo de una localización como 
espacio turístico. La arquitectura y el diseño urbano son 
utilizados como herramienta de desarrollo económico 
local y como determinador del turismo en las ciudades. 
Enfocándonos en el aspecto arquitectónico del turismo, 
¿cómo podemos validar el valor turístico de una 
edificación? 

“Desde los inicios del turismo, ciertos edificios 
ubicados en las primeras ciudades “turísticas” 
consolidaron su valor simbólico, siendo asociados 
además estrechamente a la estructura de su territorio. 
Reproducidos en diferentes tipos de soportes 
físicos (cartas postales, afiches, folletos comerciales, 
etc.), dichos edificios se convirtieron en emblemas 
territoriales, sirviendo siempre para evocar el territorio. 
(Maria Gravari-Barbas, 2017, p.104). 1

Un ejemplo que podemos destacar de una edificación 
consolidada en su valor simbólico, asociado a su 
estructura y su territorio es el Empire State Building en 
Nueva York, la edificación mas alta del mundo en el año 
1931, un elemento simbólico del estado empresarial y 
su desarrollo económico mundial. 

Por un efecto metonímico: “Un emblema funciona 
como un ícono del territorio. Cuando este ícono es 
visto, permite afirmar, tal y como sucede con la Torre 
Eiffel en el caso de París, no solamente: esto está en 

París, sino también, esto es París” (Lussault, Paquot y 
Younès, 2007, p. 173).

Así mismo, un icono es un punto de referencia de no 
solamente una región de un país sino el país en su 
totalidad. Sin duda, tratamos de ofrecer valor adicional 
a través del diseño de edificaciones y espacios. Los 
tres grandes campos de actividad económica que se 
relacionan con el diseño son la cultura, el turismo y el 
comercio y son, por mucho, las áreas más fuertes en las 
que el buen diseño y la economía se unen. Sin embargo, 
en relación con el crecimiento económico de un lugar, la 
arquitectura produce identidad.

“Ciertamente, no creo que alguien construya un edificio 
divertido o que la comunidad quiera construir una piña 
gigante, para intentar cambiar su ciudad o pueblo, sea 
para algo malo. En algunos términos, es algo realmente 
valioso para cualquier comunidad, elegir realmente hacer 
algo.” (Simon Anderson, 2013, p.57).7

Ciudades alrededor del mundo buscan destacarse como 
destinos deseables para inversionistas, turistas y posibles 
residentes. Por tal razón se comisionan edificaciones 
con valor icónico, esto siendo ampliamente reconocido 
y establecido como una marca, especialmente, por su 
excelencia distintiva.

“A menudo, a estos edificios se les asigna la tarea de 
representar la identidad de una ciudad: la prueba de 
identificabilidad del globo de nieve. Pero el globo de 
nieve es una pista falsa, ya que el contexto es esencial 
para la iconicidad de un proyecto.” (Ruth Lang, 2017, 
p.128). 4

Algunos edificios se crean para ser icónicos, algunos 
alcanzan el subtítulo icónico mientras que otros se le 
impone la iconicidad. En otros casos, el carácter de 
ícono adquirido por una edificación es instantánea o 
luego de su construcción, como ejemplo: la Torre Eiffel 
en París, el Edificio Chrysler en Nueva York, o el Empire 
State Building en Nueva York son parte de los elementos 
singulares reconocidos por las poblaciones locales y 
extranjeras. En ese aspecto, nos debemos cuestionar, 
¿cuáles son los parámetros con los que se mide ese 
estado? En el caso de la arquitectura, podríamos 
relacionarlo con su presencia en el contexto físico: 

England France United States

AustraliaIndiaItaly

Siluetas de famosas edificaciones historicas, facilmente reconocidas por su aparencia fisicica. Simbolos y puntos de referencia de sus 
respectivo pais. 
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¿cómo contrastan con su entorno? o si alcanzan la 
monumentalidad a través de su trascendencia de 
escala, o destacan por el uso de materiales o formas 
innovadoras, o sirven como símbolos de la cultura 
en la que se construyen. 

“No es posible proponerse diseñar un icono de 
forma aislada; para lograr tal estatus, es necesario 
que un edificio establezca una cierta diferencia por 
la cual ser marcado como único en comparación 
con su entorno”. (Ruth Lang, 2017, p.128). 4

En tiempos actuales, los cambios en las bases 
económicas globales, nacionales y locales han 
causado que las ciudades se promocionen como 
destinos internacionales en la búsqueda de nuevas 
fuentes de ingreso. A causa de esto el movimiento 
de “branding” urbano” no solo ayudó a “vender” 
las identidades urbanas, sino que también ha 
inspirado la creación de otras nuevas. El “branding” 
tiene como objetivo expresar una identidad para la 
ciudad o localidad en cual se construye el edificio. 

“La identidad era una cuestión “natural” –jamás lo 
ha sido–, pues esta ha sido construida siempre en 
el marco de un proceso de diferenciación continua 
de territorios con referencia a su entorno.” (Maria 
Gravari-Barbas, 2017, p.105). 1

La práctica ha demostrado que las ciudades más 
antiguas con culturas distintas y características 
distintivas en su arquitectura eran más populares 
que las que no las tenían. En consecuencia, ciudades 
que carecen de características únicas comenzaron a 
reconstruir su arquitectura en un intento de inventar 
nuevas identidades y renombrarse para poder 
mejorar su posición como destino internacional. Una 
ciudad como Roma localizada en Italia, es fácilmente 
destacable por su cultura, historia y arquitectura, 
como por ejemplo el Coliseo de Roma, el cual atrae 
visitantes de todo el mundo. En contraste a United 
Arab Emirates que no tiene más opción que crear 
una identidad utilizado la arquitectura como un 
vehículo de desarrollo. El ejemplo más destacado 
de este es el edificio Burj Khalifa en Dubái, que 
actualmente es el edificio más alto del mundo y un 
destino turístico para experiencias de lujo. Todo 
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esto con el objetivo de resaltar sus riquezas y desarrollo 
económico.  

“Sin embargo, los íconos arquitectónicos requieren una 
presencia física y visible para alcanzar tal estatus, su 
diferencia, enmarca nuestra percepción y afirmación de 
la iconicidad.”  (Ruth Lang, 2017, p.128). 4

A medida que las experiencias culturales cobran 
importancia, las ciudades continúan construyendo y 
desarrollando su imagen en el escenario internacional. 
Este proceso de transformación social en el área urbana 
ha causado un cambio hacia experiencias estimulantes 
de lo inmaterial. A causa de esto las ciudades del 
mundo buscan experiencias cada vez más estimulantes 
para continuar compitiendo como destinos culturales, 
turísticos o comerciales. La arquitectura ha llegado a un 
punto en cual se ha transformado en una experiencia 
turística en cual la edificación en sí constituye la 
experiencia, una experiencia intangible de sensaciones 
o estilos de vida.

 “Al considerar estos posibles resultados, es muy 
importante que los arquitectos jóvenes no estén 
estrictamente arraigados en la fabricación de cosas, 
sino que también participen en un contexto social más 
amplio”. (Libby Guj, 2013, p.57). 6 

Se busca entender el contexto en que se construye, 
simplemente no se puede construir sin entender 
el contexto social de un site. Se debe tomar en 
consideración el elemento social en la planificación 
de una propuesta arquitectónica para entender los 
efectos secundarios que puede causar un futuro 
desarrollo. En un contexto internacional en cual 
tantos países adoptan estrategias de “Branding” 
es necesario destacarse de aquellas que pueden 
aportar la mayor plusvalía simbólica. Las técnicas 
de “Branding”, los nuevos medios de expresión 
arquitectónica alimentados por el progreso tecnológico, 
manufacturero y rendimiento de materiales capaces 
de lograr un “Architectural Massing” de mayor 
complejidad han contribuido a un gran aumento 
en el desarrollo de nuevas prácticas en el oficio de 
la arquitectura y una mayor inclinación al escenario 
internacional. El “Architectural Massing” es un proceso 
de diseño que ayuda a lograr una configuración 
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arquitectónica unificada y coherente mediante actos 
de composición y manipulación de varias formas 
tridimensionales. Utilizado por los diseñadores en la 
etapa inicial de ideación y concepción, les ayuda a 
visualizar el proyecto y comprender la interrelación 
del edificio con su entorno. La masificación puede 
afectar la experiencia de un espacio, definiendo 
tanto sus interiores como la forma exterior del 
edificio. La globalización destacada desde las últimas 
décadas del siglo XX ha evolucionado la producción 
arquitectónica, convirtiéndola en un elemento 
principal en la disposición de territorios para 
distinguirse y diferenciarse.

“No obstante, en las últimas décadas del siglo 
XX se produjeron cambios determinantes en 
la forma como se interrelaciona la arquitectura 
contemporánea con sus íconos: aún más que otrora 
la carta postal, el desarrollo reciente de los medios 
ha contribuido a la creación de estos nuevos íconos 
arquitectónicos.” (Maria Gravari-Barbas, 2017, 
p.104). 1

A diferencia de épocas pasadas una edificación 
no solo desarrolla una identidad visual sino al 
igual desarrolla una identidad digital cual es 
independiente de su contexto. Con el surgimiento 
de las redes sociales la arquitectura tiene una 
nueva herramienta de promoción mundial que 
puede destacar su identidad por medio de su 
individualidad sin estar limitado por su contexto. 
Recientemente, la sociedad contemporánea 
comenzó a visualizar los edificios como anuncios 
al igual que destinos turísticos propulsados por 
su valor como “Brand” en un “Brandscape” de 
edificaciones.

“Una cierta cantidad de cosas: antes que nada, 
que a partir de bienes materiales e inmateriales 
puede “producirse” identidad; luego, que nuestras 
sociedades occidentales posmodernas poseen y 
pueden poner en marcha.” Alain Morel (1994). 
(Maria Gravari-Barbas, 2017, p.105). 1

A causa de esto las identidades territoriales son 
producidas de manera autónoma sin tomar en 
consideración las tradiciones culturales presentes en 

12  Imagen #10



la práctica de construcción distintivas de la localización 
geográfica. Los símbolos en nuestra cultura que 
representan algo de mayor importancia en el entorno 
que construimos para nosotros mismos revela nuestros 
valores culturales y simboliza nuestras prioridades. 
Lo que dejamos atrás para que se olvide ya no es útil, 
entonces lo dejamos deteriorar y caer, o los derribamos. 
Pero igual, son símbolos de nuestra cultura. Sin 
embargo, estas identidades culturales locales tienden 
a ponerse al servicio del “branding territorial”, y son 
desarrollados por personajes políticos que se enfatizan 
en el mundo de la planificación, la cultura, la economía 
y del turismo con fines de extraer valor monetario. 

“Impactan más que solo la estética; están cambiando la 
forma en que vivimos “. (Galland, 1993). (Maria Gravari-
Barbas, 2017, p.106). 1 

En las palabras de Libeskind: “El edificio une cultura y 
regeneración, artesanía y diseño, para dar al público un 
emblema llamativo que, en un instante, ilumina tanto la 
tradición como lo nuevo” (Maria Gravari-Barbas, 2017, 
p.111). 1

Propuestas de edificación a esta escala transcienden su 
papel de infraestructura y sus valores culturales a favor 
de una propulsión turística, que ofrece servicios de 
alimentación, comercio temático, orientación cultural, 
guías de desplazamiento, etc. 

“El rol de la obra arquitectónica se ha transformado a 
su vez, apartándose del principio moderno del “form 
follows function”: la arquitectura de los primeros 
años del siglo XXI tiene en cuenta aspectos formales, 
materiales asombrosos, dimensiones audaces y formas 
inéditas, como desafíos importantes que trascienden 
ampliamente los asuntos funcionalistas.” (Maria Gravari-
Barbas, 2017, p.112). 1

En fin, la posición y comunicación del turismo, la 
constante producción de imágenes, el desarrollo de 
identidades locales e internacionales acoplado con la 
obsesión de generar interés público en potencialidad 
turística ha llevado a la dependencia del “Branding 
arquitectónico” como requisito para competir en el 
escenario internacional turístico. 
“Durante milenios, la arquitectura y el diseño urbano 
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se han considerado poderosas herramientas de 
propaganda”. (Gjoko Muratovski, 2012, p.46). 9

El área de estudio, Cataño, Puerto Rico, ha desarrollado 
una la historia y una cultura mercantil. La cultura asigna 
estatura social, ejerce su capacidad suprema para 
producir valor económico. Este tipo de control sobre 
su identidad le permite ejercer su “branding” comercial 
bajo sus propios valores culturales. Edificaciones en 
Cataño que destacan su identidad y la de su contexto 
por medio de sus características visuales incluyen la 
Pirámide en la Costa, Iglesia San Martín de Porres, el 
Coliseo Boxístico Pedro Rodríguez Gaya, entre otros. Estas 
edificaciones eran producto del movimiento moderno 
de la arquitectura en Puerto Rico. Surgió en la primera 
mitad del siglo XX y se convirtió en un movimiento 
dominante después de la Segunda Guerra Mundial hasta 
la década de 1980, luego fue reemplazado gradualmente 
con el estilo principal de los edificios institucionales y 
corporativos este siendo la arquitectura posmoderna. 
Sin embargo, es el estilo primordialmente utilizado en 
el desarrollo turístico de Puerto Rico durante el final del 
siglo XX, responsable de varias edificaciones a través del 
país que destacan un punto especifico del pueblo. La 
arquitectura moderna es un estilo de construcción que 
enfatiza la función y la forma sobre la ornamentación. 
Esta estética de diseño es una desviación de los estilos 
más elaboradas y decorados como ejemplo los estilos 
Reina Ana, Victoriana o Renacimiento gótico. Con el 
objetivo de resaltar la función, rechazando el ornamento 
y abrazando el minimalismo. 

Un ejemplo importante que debemos considerar en 
la discusión de la arquitectura como vehículo para el 
desarrollo de una identidad sería el Viejo San Juan, 
el destino turístico más importante del país de Puerto 
Rico. El VSJ aparte de ser una de las primeras ciudades 
construidas en Puerto Rico, es un símbolo cultural del 
país y su identidad es 100% a causa de la arquitectura. 
La arquitectura de Puerto Rico es una mezcla diversa 
influencias culturales y artísticas, un reflejo de la historia 
de la isla. Se encuentra presente estilos de arquitectura 
española colonial, gótica, neoclásica y barroca. Su estatus 
como una ciudad antigua enmarca y determina el tipo de 
experiencia causada por simplemente transitar sus calles 
y habitar sus plazas públicas. En contraste, el desarrollo 
de Cataño, vecino del VSJ, no es tan extenso, Cataño 

carece de una identidad tan definida como la del VSJ, 
pero se intento destacar con su desarrollo a través de la 
arquitectura moderna. 

“La arquitectura moderna en Puerto Rico ha servido 
de mecanismo seudo mnemónico desde sus 
primeras inserciones en la imaginación del país. Un 
pasado imperfecto proveyó la materia prima para re 
manufacturar la memoria. Empezar de nuevo, olvidar 
el lastre de pasadas empresas coloniales, reconfigurar 
el pasado inmediato como signo del inminente futuro, 
sustituir la enfermedad tropical por el placer tropical, 
todos estos fueron aspectos definitorios de la agenda 
asumida por la arquitectura moderna en Puerto Rico.” 
(Miguel Rodríguez Casellas, 2009, p.5). 6

Los personajes sospechados de ser responsables de este 
“control de identidad” no son los esperados, el gobierno 
local no fue responsable de la modernización del país, 
sino fue una alianza comercial entre los superpoderes 
militares federal y las agencias de turismo. En efecto, la 
historia del país fue borrada y rescrita siendo producida 
por estas entidades extranjeras. Estos intercambios 
y transacciones entre datos y fantasía que ocurrió 
durante el movimiento moderno en Puerto Rico, le 
otorgo al país la posibilidad de crear su propia narrativa 
sobre su identidad internacional. 

“Y es que las formas arquitectónicas no son más que 
piezas de utilería de una superproducción de ficciones y 
sueños.” (Miguel Rodríguez Casellas, 2009, p.6). 6

La arquitectura se transformó en una herramienta 
de producción de historia, viabilizando el acto 
de olvidar en Puerto Rico a causa permitiendo la 
fabricación de una nueva identidad sin consideración 
de lo que previamente existía. Entonces se aceptó la 
noción de que en una ausencia de historia se da la 
posibilidad de fabricar una historia que favoreciera la 
cultura inmediata del país. Si elementos de la cultura 
puertorriqueña como la comida, el baile y la música 
proveen un sentido de pertenencia y autorrealización 
nacional, seguramente su integración en el diseño 
arquitectónico de los espacios llevaría al desarrollo 
de un espacio de identidad nacional. La cultura 
puertorriqueña se permitió representar intangiblemente 
en un espacio independiente de un precedente 
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Santuario Nacional San Martín de Porres, imagen Por: Ileana López Avilés/ Especial para Construcción - Santuario Nacional San Martín 
de Porres: una joya arquitectónica en Cataño El Nuevo Dia. 

Interior de Iglesia San Martin de Porres ,Cataño, Puerto Rico por el arquitecto Henry Klumb.
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histórico, así permitiendo el desarrollo de una 
edificación sin límites. 

“El entorno que construimos no solo refleja quiénes 
somos, sino que también puede influir en quiénes 
nos convertimos y sugiere algunas de nuestras 
respuestas a las preguntas humanas básicas: ¿Quién 
soy yo? ¿Qué estoy haciendo aquí? Y ¿Algo de esto 
realmente importa? Como dice Louis Sullivan, “nuestra 
arquitectura se refleja verdaderamente como un 
espejo”. (Brian Vanden Brink, 2013, p.20). 3

Ahora entrando en el objetivo de esta investigación, 
se busca desarrollar una identidad turística en Cataño 
utilizando todos los conceptos previamente discutidos. 
Primero que todo no buscamos incrementar el turismo 
en el VSJ, sino buscamos extender la actividad hacia 
Cataño, se propone lograrlo por medio de vistas hacia 
el Malecón de Cataño con el objetivo de generar interés 
en los visitantes. 

Las mejores localizaciones en el VSJ para apreciar una 
vista hacia el Malecón Cataño serian: en la calle de 
Tetuán, la Capilla del Santo Cristo de la Salud y en la 
calle Marina. A causa del efecto visual de la arquitectura 
en el desarrollo de su contexto, se propone una 
edificación que destaque él recorrido del malecón de 
Cataño. Localizado al final de la Avenida las Nereidas, 
al lado de Pirámide de Cataño adyacente a la Villa 
Pesquera. Esta edificación tendrá la función principal 
de suplir facilidades comerciales, sanitarias y de 
descanso para los visitantes, beneficiándose de las vistas 
generadas de la Bahía de San Juan y el Viejo San Juan. 
Se intenta generar una nueva identidad para Cataño 
como parte del recorrido turístico del VSJ, resaltando 
la diversidad de actividades comerciales, culturales, 
recreativas y turísticas que puede ofrecer el pueblo de 
Cataño. 

La arquitectura es de gran importancia para lograr 
este objetivo, la implementación de estrategias de 
diseño favorables al desarrollo de espacios “pintoresco” 
para incitar el interés de visitantes virtuales al igual 
que visitantes físicos es de gran importancia. Hoy 
día la imagen digital es igual de importante que la 
experiencia física que puede generar una edificación y 
su relaciona con su contexto. Es evidente que el pueblo 
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Coliseo Boxístico Pedro Rodríguez Gaya - Completada la remodelación del Coliseo Boxístico en Cataño, imagen en el articulo por la 
Primera Hora

Interior del Coliseo Boxístico Pedro Rodríguez Gaya - Completada la remodelación del Coliseo Boxístico en Cataño, imagen en el articu-
lo por la Primera Hora

de Cataño tiene valor turístico, pero se debe explorar 
alternativas para retener el público general y generar 
atracciones visuales que resalten el valor del pueblo. En 
conclusión, de cierta manera se desea cumplir con el 
lema del pueblo “Cataño Vive” y revitalizar sus recursos 
y destinos turísticos. 
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CONCLUSIÓN 
El desarrollo de la propuesta arquitectónica de un Centro 
de actividades y comercio en el municipio de Cataño, 
Puerto Rico es la solución primordial al objetivo de la 
investigación. ¿De qué manera la intervención afectara 
el turismo y el desarrollo del malecón de Cataño? ¿Qué 
estrategias se toman en consideración al desarrollar un 
centro de actividades que beneficien a los residentes 
de Cataño? De acuerdo con la investigación que se 
llevo a cabo, todo trata sobre crear una identidad para 
pueblo por medio de la arquitectura. El desarrollo de esta 
edificación no es solo para el beneficio del visitante sino 
para el uso y de la población de Cataño. Comunidades 
afectadas inmediatamente por su desarrollo incluyen 
los jóvenes estudiantes de las escuelas que rodean el 
sitio, proveyéndoles un espacio seguro de descanso 
y consumo. Las comunidades de la villa pesquera 
beneficiarían del incremento de visitantes a sus 
facilidades adyacentes al sitio, promoviendo la práctica 
de actividades marítimas. La localización de la edificación 
incentivaría el completo recorrido del malecón de Cataño 
desde la Lancha has la culminación de la Avenida las 
Nereidas. La generación de un punto de referencia visual 
estimulara la curiosidad de todos aquellos que observen 
la edificación a distancia desde el Viejo San Juan. El 
impacto económico que potencialmente generara 
esta propuesta no es el único objetivo que se busca 
cumplir. Sin embargo, el incremento de actividad social 
generada por la propuesta servirá como incentivo para el 
mantenimiento y preservación de los recursos alrededor 
del sitio. En conclusión, esta propuesta busca lograr la 
revitalización de Cataño, no solo en aspectos económicos 
sino en aspectos sociales, Cataño debe valorar sus 
recursos y su identidad como pueblo. El paisaje no solo 
se debe mantener y preservar para los visitantes, se debe 
preservar para todo aquel residente que desea habitar la 
costa de Cataño. Paseos, miradores, actividad marítima, 
comercios y plazas es parte de la multitud de actividades 
que ofrece el municipio de Cataño. El valor de un pueblo 
no solo se debe definir por los espacios y actividades 
que genera sino por la narrativa de identidad, cultura e 
historia que representan. 

RECOMENDACIONES
- Limpieza de Recursos marítimos

- Remodelación y rehabilitación de Atracciones del 
Pueblo

- Promoción de Turísticas de Atracciones Existentes

- Continuo desarrollo del Malecón de Cataño

- Incentivar el uso de Transportación Publica 

- Integración de elementos culturales del pueblo

- Aumentar espacios de Descansos protegidos de los 
Rallos del Sol

- Limpieza de Recursos Terrestres 

- Reparación y extensión del malecón hasta alcanzar la      
Villa Pesquera

- Desarrollo de Centro de Informatica para Visitantes
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TEMA DE INVESTIGACIÓN:
DE SAN JUAN A CATAÑO: LA EXTENCIÓN DE LA ECONOMIA TURISTICA 
CAPITALINA A TRAVES DE LA REVITALIZACIÓN Y EXTENCIÓN DEL 
MALECÓN DE CATAÑO

INFORMACION:

UNIVERSIDAD DE PUERTO RICO
RECINTO RIO PIEDRAS
ESCUELA GRADUADA DE ARQUITECTURA

DISENO ARQUITECTONICO VI
ARQU-6337-002 

PROF. FABIOLA GUZMAN
PROF. ALEJANDRO MIESES

PRESENTACION FINAL: 19 DE MAYO 2022
FECHA DE ENTREGA: 31 DE MAYO 2022

Direcciones Fisicas del Sitio:
CVVC+48P, Las Nereidas Ave, Cataño, 00962
CVVC+877 E Ocean Dr, Cataño, 00962
Calle Este, Cataño, 00962

TITULO DE PROPUESTA ARQUITECTONICA:
LA COLINA
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MALECÓN DE CATAÑO
 Imagen #18
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MAPA ZONIFICACIÓN DE CATAÑO

Site
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MAPA DE TRANSPORTACIÓN PUBLICA
 Imagen #20
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IMAGEN DEL SITIO EN SUS CONDICIONES EXISTENTES

Direcciones Fisicas:
CVVC+48P, Las Nereidas Ave, Cataño, 00962
CVVC+877 E Ocean Dr, Cataño, 00962
Calle Este, Cataño, 00962
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DENSIDAD POBLACIONAL

 Imagen #22
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REGLAMENTACIÓN Y PROGRAMA
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IMAGEN DEL SITIO CON INTERVENCIÓN ARQUITECTONICA
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PLANO DE SITIO
Escala 1’ - 0’ = 1/64”
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PLANTA NIVEL TERRENO
Escala 1’ - 0’ = 1/32”
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PLANTA PRIMER NIVEL
Escala 1’ - 0’ = 1/32”
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PLANTA SEGUNDO NIVEL
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

30



ELEVACIONES

Elevacion Oeste

Elevacion Sur

Elevacion Norte

Elevacion Este

Escala 1’ - 0’ = 1/32”
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SECCIONES
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

Seccion B

Seccion C

Seccion A
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PLANTA NIVEL TERRENO - INSTALACION DE CONTROL CLIMATOLÓGICO
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

Suplidor de Aire

Extractor de Aire

Maquinaria de A/C

Ductos de Suplido/Retorno
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PLANTA PRIMER NIVEL - INSTALACION DE CONTROL CLIMATOLÓGICO 
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

Suplidor de Aire

Extractor de Aire

Maquinaria de A/C

Ductos de Suplido/Retorno

36



PLANTA SEGUNDO NIVEL - INSTALACION DE CONTROL CLIMATOLÓGICO
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

Suplidor de Aire

Extractor de Aire

Maquinaria de A/C

Ductos de Suplido/Retorno
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PLANTA NIVEL TERRENO - RUTAS DE SALIDA Y ACCESIBILIDAD
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

Espacios Habitables

Salidas

Rutas de Salida

Rutas de Accesibilidad
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PLANTA PRIMER NIVEL - RUTAS DE SALIDA Y ACCESIBILIDAD
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

Espacios Habitables

Salidas

Rutas de Salida

Rutas de Accesibilidad
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PLANTA SEGUNDO NIVEL - RUTAS DE SALIDA Y ACCESIBILIDAD
Escala 1’ - 0’ = 1/32”

Espacios Habitables

Salidas

Rutas de Salida

Rutas de Accesibilidad

1 40



ESTIMADO DE COSTO
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COST ESTIMATE
QTY. UNITS U PRICE (USD) T OTAL

A. Site Preparation $156,554
A1 SURVEYING

100,700 Square Feet  $                     0.18  $                                                 18,126.00 

A2 DEMOLITION
50,350 Square Feet  $                     2.50  $                                               125,875.00 

A3 CLEARING & GRUBBING
50,350 Square Feet  $                     0.15  $                                                  7,552.50 

A4 TREE CUTTING / REMOVAL
10 Each  $                 500.00  $                                                  5,000.00 

B. Earthworks $36,832,670
B1 MAIN BUILDINGS

35,058 Cubic Meter  $                   47.50  $                                            1,665,255.00 

B2 EROSION CONTROL
25,915 Square Feet  $                     0.49  $                                                 12,687.99 

B3 SEWER AND WATER
Square Feet  $                     0.59  $                                                             -  

B4 STORM DRAIN
52,852 Square Feet  $                     0.64  $                                                 33,825.28 

B5 CONCRETE PAVING
41,227 Square Feet  $                     0.34  $                                                 13,852.44 

B6 LANDSCAPING
75,500 Square Feet  $                     1.36  $                                               102,680.00 

B7 IRRIGATION
24708.89 Square Feet  $                     0.50  $                                                 12,354.45 

B8 RETAINING WALLS
0 Square Feet  $                     4.84  $                                                             -  

B9 SITE FURNISHINGS
0 Each  $                     0.48  $                                                             -  

B10 LIGHTING
0 Each  $                     0.59  $                                                             -  

B11 FILL REUSE (Retaining pond & Miscellaneaous slopes)
0 Cubic Meter  $                   25.00  $                                                             -  

B12 FILL INCOMING
736,674 Cubic Meter  $                   47.50  $                                          34,992,015.00 

C. Vegetation $926,335
C1 EXISTING TREE REPLANTING

10 Each  $              1,000.00  $                                                 10,000.00 

C2 NEW TREE PLANTING
72 Each  $                 150.00  $                                                 10,800.00 

C3 PLANTS
25,150 Square Feet  $                   30.00  $                                               754,500.00 

C4 GRASS
50,345 Square Feet  $                     3.00  $                                               151,035.00 

D. Concrete $55,132,232
D1 PEDESTAL FOOTINGS

28 Cubic Yards  $                 250.00  $                                                  7,000.00 

D2 MATTRESS FOOTING
41,031 Cubic Yards  $                 250.00  $                                          10,257,750.00 

D3 STRUCTURAL WALLS
378 Cubic Yards  $                 350.00  $                                               132,300.00 

D4 SLABS
80,237 Cubic Yards  $                 350.00  $                                          28,082,950.00 

D5 ROOFS
26,210 Cubic Yards  $                 400.00  $                                          10,484,000.00 

D6 BENCHES
0 Cubic Yards  $                 100.00  $                                                             -  

D7 STAIRS
20 Cubic Yards  $                 500.00  $                                                 10,000.00 

D8 SIDEWALKS
48,037 Cubic Yards  $                   55.00  $                                            2,642,035.00 

D9 RAMPS
6,605 Cubic Yards  $                 500.00  $                                            3,302,500.00 

D10 6" INCH CONCRETE BLOCKS
125,704 Each  $                     1.70  $                                               213,696.80 

D11 ORNAMENTAL BLOCKS
0 Square Feet  $                   20.00  $                                                             -  

E. Steel $11,144,067
E1 Structural Metal 8s 5

Square Feet
300.00$                  25,500.00$                                                  

E2 Insulation 0
Square Feet

1.50$                      -$                                                            

E3 Waterproofin 2g ,317,824
Square Feet

1.75$                      4,056,192.00$                                             

E4 Roofing Finish 2,317,824
Square Feet

3.00$                      6,953,472.00$                                             

E5 Studs 86
Each

10.50$                    903.00$                                                      

E7 Metal Sheets 4,320
Square Feet

25.00$                    108,000.00$                                                

F. Wood $21,912,068
F1 Wood Posts 0 Eac 4h 0.00$                    -$                                                            

F2 Studs 0 Eac 7h .50$                      -$                                                            

F3 Plywood Sheets 1,900
Square Feet

3.12$                      5,928.00$                                                   

F4 Finished Floor 1,460,156
Square Feet

15.00$                    21,902,340.00$                                           

F5 Insulation 0
Square Feet

1.50$                      -$                                                            

F6 Waterproofin 1g ,900
Square Feet

2.00$                      3,800.00$                                                   

G. Finishings $5,694,416
G1 TILES #1

1,088,921 Square Feet  $                     1.50  $                                            1,633,381.50 

G3 TILES #2
902,452 Square Feet  $                     4.50  $                                            4,061,034.00 

G2 ROOF TOPPING 
0 Square Feet  $                     1.50  $                                                             -  

G4 GRAVEL
0 Square Feet  $                     3.00  $                                                             -  

H. Paint $4,268,668
H1 INTERIOR WALLS

157,360 Square Feet  $                     0.65  $                                               102,284.00 

H2 CEILINGS
1,415,340 Square Feet  $                     0.85  $                                            1,203,039.00 

H3 EXTERIOR WALLS
52,852 Square Feet  $                     1.25  $                                                 66,065.00 

H4 ROOF
2,317,824 Square Feet  $                     1.25  $                                            2,897,280.00 

I Windows $1,208,500
I1 FIRE RESISTANT GLASS

15,980 Square Feet  $                   75.00  $                                            1,198,500.00 

I2 Other Windows
800 Square Feet  $                   12.50  $                                                 10,000.00 

J Doors $111,000
J1 EMERGENCY DOORS

10 Each  $                 600.00  $                                                  6,000.00 

J2 FIREPROOF PUBLIC SPACES DOORS
58 Each  $                 500.00  $                                                 29,000.00 

J3 LOBBY ENTRANCE
20 Each  $              3,000.00  $                                                 60,000.00 

J4 FIREPROOF APARTMENT ENTRANCE DOORS
0 Each  $                 500.00  $                                                             -  

J5 BATHROOM INTERIOR DOORS
32 Each  $                 300.00  $                                                  9,600.00 

J6 CLOSET DOORS 48"
4 Each  $                 100.00  $                                                     400.00 

J7 ELECTRICAL ROOM DOOR
10 Each  $                 600.00  $                                                  6,000.00 

K Equipment $53,760
K1 TOILET

20 Each  $                 200.00  $                                                  4,000.00 

K2 ADA TOILET
12 Each  $                 250.00  $                                                  3,000.00 

K3 UNIRAL
12 Each  $                 150.00  $                                                  1,800.00 

K4 SINK
0 Each  $                   80.00  $                                                             -  

K5 BATHROOM FAUCET
28 Each  $                 120.00  $                                                  3,360.00 

K6 KITCHEN SINK
16 Each  $                 220.00  $                                                  3,520.00 

K7 KITCHEN CABINETS
170 Square Feet  $                 200.00  $                                                 34,000.00 

K8 ADA GRAB BARS
34 Each  $                 120.00  $                                                  4,080.00 

L SYSTEMS INSTALLATIONS $5,019,500
L1 APARTMENT ELECTRICAL INSTALLATION

0 Each  $              1,710.00  $                                                             -  

L2 OUTDOOR SOLAR POWER PANEL WALL LAMP 
250 Square Feet  $                 200.00  $                                                 50,000.00 

L3 HALL LAMPS
300 Square Feet  $                 200.00  $                                                 60,000.00 

L4 OUTDOOR SOLAR PANEL RAMP LAMPS 
300 Square Feet  $              1,600.00  $                                               480,000.00 

L5 LIGHT POSTS
30 Each  $              1,500.00  $                                                 45,000.00 

L6 PLUMBING INSTALLATION
2,550 Square Feet  $              1,710.00  $                                            4,360,500.00 

L7 A/C
20 Each  $              1,200.00  $                                                 24,000.00 

L8 WATER HEATER
0 Each  $                 250.00  $                                                             -  

PROJECT TOTAL $142,459,769



MAQUETA DE SITIO
Escala 1’ - 0’ = 1/32”
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MAQUETA DE SITIO
Escala 1’ - 0’ = 1/16”
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FRAGMENTO DE MAQUETA DE SITIO
Escala 1’ - 0’ = 1/8”
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RENDERIZACIÓN  DE MODELO 3D
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RENDERIZACIÓN  DE MODELO 3D
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RENDERIZACIÓN  DE MODELO 3D

47



RENDERIZACIÓN  DE MODELO 3D
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